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Sammanfattning

Vi slanger 70 procent varje ar av vara ca 600 000 svenska far och lamm, till ett varde
av 31 miljoner kronor. Samtidigt importerar vi tvattad raull fér 10 miljoner kronor,
kardad ull och ull som i form av garn for ytterligare 248 miljoner kronor.! Ett
gigantiskt resurssloseri pagar dar vi ratar ett naturligt, biologiskt nedbrytbart och
fornybart material med extraordinéra fiberegenskaper for olika andamal. Varfor? Vi
saknar infrastruktur, samordning, kvalitetsbedémning och organisering av
tillvaratagandet av svensk ull i hela produktionskedjan fran faret till produkten. Denna
problembild &r bakgrunden till projektet Ullférmedlingen — en digital plattform for
svensk ull. Projektet ska 6ka anvéndningen av ull genom att skapa en métesplats for
kdpare och sdljare och finansieras av Upplandsbygd lokalt ledd utveckling.?

Den hér rapporten &r resultatet av en enkdtundersékning inom projektet. Syftet har
varit att identifiera behov som kan losas av den digitala tjansten. Malgrupperna har
varit faragare/séljare och foradlare/képare av ull framst inom kommunerna
Osthammar, Uppsala, Knivsta och Sigtuna. Aven personer utanfér Upplandsbygd har
erbjudits delta i undersokningen, for att fa en storre uppfattning av behoven samt for att
na ut till en nationell marknad. Arbetet har genomforts av projektledaren Fia
Sdderberg.

Resultat

Trots en fragmentarisk marknad som saknar nationell samordning och infrastruktur,
riktlinjer for prissattning och ett gemensamt klassificeringssystem sa ar omsattningen
for svensk ull rérlig med enorm potential. Detta beror pa en dkad efterfragan pa svensk
ull som ett hallbart, klimatsmart och naturligt material i kombination med ett dkande
intresse for hantverk. Dessa trender leder ocksa till att storre aktorer inom bland annat
textiloranschen efterfragar svensk ull. Samarbeten pagar pa flera hall i landet for att
skapa forutsattningar for en stérre inhemsk industri.

49 procent av de som svarat saljer ullen. Prisspannet &r brett beroende pa om de séljer
direkt till kund eller mellanhand, ullkvalitet och hur sorterad ullen &r. Prisbilden
varierar fran 3-300 kr/kg. De som inte saljer slanger bort ullen, ger bort eller foradlar
ullen sjalv till kardflor, garn eller annat hantverk. De centrala problemen vid
forséljning av ull ar varierande ullkvalitet, for lite kunskap om ullen, dalig lonsamhet
och att det tar mycket tid, ar krangligt och dyrt med frakt. Flera fardgare sager att de
vill bli av med ullen vid klipptillfallet eller veta innan klippning att den kan séljas eller
anvandas. Att sélja ull blir ytterligare ett moment i en redan arbetsam vardag med
manga olika arbetsmoment och mycket byrakrati. Parametrar som ar viktiga for att
forenkla beskrivning av ullen vid forséljning ar t ex farras, lamm/tack/baggull, farg,
renhet, skrapfrihet, langd, krusighet, glans, grovlek/finlek (micron), om ullen ar klippt
av proffs eller amator, klipptillfalle och frekvens klippning (1 eller 2 ggr/ar).
Malgrupperna behdver mer kunskap om olika farraser och deras olika ullkvaliteer,
ullhantering, Klippning och ullsortering, olika tekniker for foradling, prissattning och
anvandningsomraden.

! Svenska faravelsforbundet, 2018, http://www.faravelsforbundet.se/kunskap/fakta-om-ull/

2 Leaderkontoret Upplandsbygd lokalt ledd utveckling hanterarstdd till landsbygdsutveckling med EU-medel inom
kommunerna Osthammar, Uppsala, Sigtuna och Knivsta. I rapporten anvandervi namnet Upplandsbygd nér vi pratar
om omradet.



http://www.faravelsforbundet.se/kunskap/fakta-om-ull/

Slutsatser

Uliférmedlingen kan forenkla forséljning genom tydliga och standardiserade
kategorier, bilder, att koppla annonserna till en karta och att ett
rekommendationssystem infors.

Uliférmedlingen kan erbjuda séljare att bli certifierade séljare, genom en
basuthildning och ett atagande. Det ger trygghet till kopare, hogre status till
séljare och ullen som resurs.

Uliférmedlingen kan erbjuda tillaggstjanster i form av digitala utbildningar och
andra tjanster.

Det behdvs politiska initiativ for att 6ka och effektivisera samordning av den
svenska ullen.
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1. INTRODUKTION

1.1 Bakgrund och nuladge

I Sverige finns ca 600 000 far och lamm. En uppskattning har gjorts av Svenska
Faravelsforbundet som raknat pa att dessa producerar ca 1200 ton/ar. Vi slanger i
dagslaget ull till ett varde av 31 miljoner kronor, ca 70 % av tillgangen. Att slanga 70-
80 procent av en ravara med egenskaper som man till exempel inom textiloranschen
skapar artificiellt, och har till ett varde av ca 40 mkr, tyder pa ett samhallsproblem. Det
finns idag alltsa ett 6verskott pa svensk ull, men det saknas ocksa ull till vissa andamal.
Projektet Ullférmedlingen vill se till att dverskottet kommer till anvandning, och att
ulliforadlare far tillgang till den ull de saknar. Malet ar att 6ka anvandningen av ullen,
uppmuntra och stétta den marknad som finns idag men ocksa skapa nya marknader for
ullens anvéndning genom att synliggéra svensk ull genom den digitala plattformen. |
projektet ingdr ocksa att marknadsfora tjansten och generellt lyfta den lokala svenska
ullen.

Forstudien Fran lamm till tréja (2013) undersokte mojligheterna att utveckla
foretagandet runt ull i Uppsala lan. Studiens resultat visade att det krdvs forskning,
utbildning och information for att 6ka efterfragan pa ullprodukter, samt radgivning och
utbildning for att fa fler faragare att ta vara pa ullen. Under workshops framkom
forslag pa aktiviteter som stodjer denna utveckling. Kontakt med forskning, utveckling
inom t ex bygg och tradgardsomradet, mediakontakter, debattartiklar och
kompetensutveckling var nagra forslag. Faragarna efterlyste ocksa ett insamlingsstélle
for ull och ambulerande uppsamlare som foljer farklippare.

Varfor slanger da sa manga faragare ullen fran sina far? Det vi vet hittills ar att:

e de kanner inte till att det gar att salja den

e marknaden &r begrénsad

e de saknar kunskap

e de inte tycker det ar vért besvaret/jobbet att fa fram en kvalitet pa ullen

e det saknas en organisering av svensk ull i stérre skala genom insamling,
sortering och forséljning.

Ullbranschen &r fragmenterad och saknar samordning och gemensam organisation.
Enligt en enkat fran Svenska faravelsforbundet 2015 finns det problem med smutsig
ull, att ullen innehaller klévklipp och foderrester eller att buk- och larull inte sorterats
bort av fardgaren innan den landar hos foradlaren. 3 Foretagen upplever att kunskap om
ullkvalitet saknas hos fardagare och klippare och att det &r svart att fa faragare att avla
for fin ull. Foretagen i enkaten efterfragade ett klassificeringssystem for ullen.

Ullens egenskaper
Ullen har en bredd av olika egenskaper som gor den till en mycket anvéndbar fiber i
olika sammanhang:

3 Ullen i Sverige idag — branschtraff 10-11 november pd NFH i Stockholm [internt material]. Stockholm: NFH.
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e 100 % naturmaterial

e 100 % atervinningshar

e 100 % nedbrytbar

e 100 % fornybar

e komposterbar utan negativ paverkan pa naturen

e tojbar och elastiskt (kan téjas 70 % av sin langd och atergar sedan till
ursprungligt lage)

e isolerande bade mot kyla och varme

Dessutom:

e andas ullen

e har ullen lang livslangd

e haller ullen varmen trots att den blir fuktig

e transporterar bort dalig lukt

e krymper den av fukt, vdrme och bearbetning

e brinner daligt och ar darfor ett brandsékert material

e innehdller fettet lanolin och &mnet keratin som gor materialet sjalvrenande och
antibakteriellt

Hallbart resursnyttjande

Eftersom det ar lag pa att klippa faren minst en gang per ar, ar det ett gigantiskt
resurssloseri att inte ta vara pa ullen. Som fiber har den ett brett anvandningsomrade
och méanga goda egenskaper. Att aktivt se till att ta tillvara ullen for foradling och
produktion istallet for att slinga den blir ett hallbart resursutnyttjande med stor nytta
eftersom det ar ett naturmaterial med extraordindra egenskaper. Detta gor ullen
naturligt innovativ, och ett klimatsmart alternativ med lag miljopaverkan jamfort med
fossilbaserade textila material. Efterfragan av raull dkar, sarskilt bland
textilhantverkare i mindre eller stérre omfattning, men ocksa fran modeindustrin,
enskilda modedesigners och andra entreprendrer. Det finns ocksa ett dkat intresse fran
tradgardsodlare att anvanda ull i tackodling eller som tackmaterial pa grund av dess
egenskaper att till exempel behalla fukt och ett stabilt klimat samtidigt som den andas.

Projektet vill tillgodose behovet av kanaler for forséljning och inkép av ull som idag
saknas, genom att vara en lank mellan faragare (ullproducent) och ullslutanvéandare
(uliféradlare) eller andra mellanhander. Vi vill ocksa 6ka kunskapen om ull som ett
anvandbart, hallbart material och darmed hoja statusen pa ullen.

Det finns ett stort intresse och engagemang for svensk ull och en vilja bland méanga
faragare och foradlare att forbattra mojligheterna for att svensk ull kommer till
anvandning. Fragan ligger helt klart i tiden, men bristerna nar det géller infrastruktur
och organisering kring ull &r tyvérr ingen nyhet.

Om far och ullndringen

Marknaden for svensk ull

Sverige ar ett litet ull-land internationellt sett — vi har ca 600 000 far och lamm som
tillsammans levererar uppskattningsvis ca 1500 ton ull arligen (réknat pa 2 kg/individ).
29 procent av ullen anvénds enligt Svenska Faravelsférbundet, men mer &n hélften av
dessa exporteras bland annat till Storbritannien. Sa alltsa stannar ca 10-15 procent i
landet. Medelbesattningen hos svenska fargardar ar ca 32 far. Véstra Gotaland ar den



region som har flest far (ca 89 000), foljt av Gotland (ca 70 000). P& Gotland &r ocksa
besattningarna avsevart storre an riksgenomsnittet — ca 90 far. En kartlaggning visar att
50-60 procent av den arliga ullskorden tas om hand pa Gotland, vilket beror pa att
bland annat tvétteriet Ullkontoret samlar in ull.4 Cirka 80 procent &r ull fran
gotlandsfaret. En slutsats i inventeringen ar att ullnaringen pa Gotland &r smaskalig och
ganska osynlig pa grund av att det saknas plattformar for affarsmassig samverkan
mellan olika typer av foretag. Det saknas en aktdr som driver utvecklingen och
gemensamma utvecklingsfragor. Detta kan naturligtvis aven overséttas till nationell
niva.

Vi importerar tvdttad och avfettad ull for ca 10 miljoner kronor till en kostnad av ca 47
kr/kg. Branschen importerar kardad ull och garn till ett varde av 248 miljoner kronor.
En anledning till att vi importerar sa mycket r att vi saknar en textilindustri som kan
leverera tunna garner for &ndamalen, vi saknar logistik, insamling och klassificering av
svensk ull for att kunna leverera en jamn leverans av samma kvalitéer. Vi har en bredd
och mangfald av olika typer av farraser, vilket gér den svenska ullen u nik.

Australien - en stor ullproducent

I Australien finns ca 73 miljoner far som producerar ca 350 miljoner kg raull. 1 snitt
levererar varije individ ca 4,5 kg ull per ar. Ullen kommer fran farrasen Merino som
importerades av engelsmannen under 1800-talet. 5 Ullen har genom medveten faravel
blivit den i sarklass tunnaste ullfibern pa marknaden. Komforten kommer framst fran
merinofiberns finlek, som de flesta manniskor upplever som mjuk och behaglig pa
grund av laga microntal (se aven sidan 20). Darfor ar merinoull den populéraste
farullsorten nar det kommer till kladestiliverkning, vilket forklarar bade Ionsamhet och
branschriktning for ullen i fraga.

Det &r organisationen Australian Wool Innovation Limited (AWI) som organiserar
farfarmare och ullndringen i Australien.® Ett 20-tal woolbrokers” fungerar som
mellanhénder mellan ullproducenten (woolgrower) och marknaden. Ullen séljs pa
varldsmarknaden via ullauktioner och varje vecka publiceras ullpriset pa marknaden.
Australien star for 20 % av varldens ullproduktion. Efterfragan okar fran Asien och
framforallt Kina, som numera inte bara importerar ull utan har egna far och ocksa star
for 20 % av ullproduktionen.”

Norge - ett gott exempel

Vart grannland Norge har en stark tradition och en d&ndamalsenlig organisering kring
norsk ull. Ullen &r del av ett starkt kulturarv i folkdrékterna och intresset for stickning
ar stort och brett i Norge. Farbonden far betalt for ullen utifran kvalitet som hamtas pa
garden och fraktas till nagon av de 11 ullstationer dar ca 40 professionella
ullklassificerare arbetar. Dar sorteras ullen i olika klasser, forpackas och skickas till
Storbritannien for tvatt. Ca 25 procent atervander till Norge.

Det ar kottbranschens organisation Animalia via Fagtjenesten for ull (pa uppdrag av
Landbruksddirektoratet) som ansvarar for ullfragor, kompetensutveckling och Norsk
ullstandard. Norsk ullstandard &r ett klassificeringssystem med 16 olika kategorier. Det

4 Lowhagen Lundberg, Lotta, Férutsattningar for ullfiberbaserad industri p& Gotland : inventering av nulage och
utvecklingsomraden. Hushallningssallskapet Gotland 2018.

® Olofsson, Elin, En kartliggning av svenskull och dess framtida anvandning, sidan 27

& www.wool.com

" Darfor gynnades inte Australien av det hoga ullpriset, www.ravarumarknaden.se 2018-12-08


http://www.ravarumarknaden.se/

innebar att man vid sortering delar upp ullen itva olika sorter: ull av crossbredtyp (med
jamna finkrusiga fibrer) och spaeltyp (tackhar och bottenull).

Norge tjdnar som ett gott exempel i organisering av insamling och tillvaratagande av
ull, men ocksa som en modell for nationell samordning av kompetensutveckling som vi
helt saknar i Sverige.

Projektet Ullférmedlingen

Ullformedlingen idag

2013 skapade grundaren av Ulliférmedlingen Fia S6derberg en Facebookgrupp for att
mojliggéra kop och salj av ull da det saknades en arena for detta. Det visade sig att
gruppen fyllde ett stort behov, da antal medlemmar okade snabbt. Idag har gruppen
drygt 5500 medlemmar som representerar saljsidan (faragare) och kopsidan (foradlare
som handspinnare andra textilhantverkare, foretag som koper upp ull).

Fragor till anvandarna har visat att en Facebookgrupp har sina begransningar:

e Det ar svart att hitta annonser i flodet och svart att soka

e Medlemmarna maste félja reglerna for optimal funktion

e Beskrivningarna pa ullen som siljs ar godtyckliga, saknas en vedertagen
standard

e Det blir latt diskussioner och tradkapning som stor annonsernas funktion

e Det dr mycket administration att hantera en FB-grupp

e Facebook har stramat at reglerna och det ar inte tillatet att annonsera djur eller
produkter av djur. Detta gor att FB stoppar en del ull-annonser.

e Alla anvénder inte FB

Fordelen med befintlig 16sning ar forstds kommunikationen och att det l4tt kan uppsta
en direktkontakt mellan séljare och kopare via t ex PM och att det &r enkelt att bl
medlem for de som redan har FB.

Detta konstaterade &ven den grupp studenter vid Institutionen for
informationsteknologi i sitt examensarbete 2018 dér de skapade en prototyp av en
tjanst utifran intervjuer och en enkatundersokning hos faragare och foradlare.8 Malet
med projektarbetet var att minska svinnet av svensk ull samt dess negativa effekter pa
miljén genom att underlatta handeln av lokalproducerad ull och férebygga problem
som subjektivitet vid forsaljning.

Ullformedlingen imorgon

Med anledning av de identifierade begransningarna sokte vi medel fran Upplandsbygd
lokalt ledd utveckling® for att starta ett projekt som kan bidra till att ta ett kliv framat i
utvecklingen for en digital arena for svensk ull.

Har foljer en beskrivning av projektansokans syfte, mal och aktiviteter.

Genom att skapa en plattform och en métesplats kan projektet bidra till att
tillgangliggora landsbygdens resurser pa ett innovativt och hallbart satt. Projektet kan
bidra till 6kad samverkan mellan omradets farféretagare som i sin tur kan starka
utvecklingen pa landsbygden. Det kan dven oka forsorjningsgraden for omradets
foretagare och gora sa att ullen ses som en majlighet istéllet for ett problem. Projektet

8 Akinda, Akram m fl, An online marketplace to help reduce the wastage of Swedish wool, Institutionen for
informationsteknologi Uppsala universitet, Uppsala 2018
° Fortsattningsvis kallad Upplandsbygd



skapar en motesplats for konsumenter och producenter och kan leda till att
arbetstillfallen skapas pa sikt.10

Det dvergripande syftet &r att vi ska ta tillvara mer av den svenska ullen genom att
utveckla en digital tjanst for forsaljning och inkdp av ull, en annonsférmedling dér
kopare och séljare kan motas. Tjansten ska forenkla processen att kopa och salja ull i
olika former och enligt ett antal kategorier och beskrivningar av produkten. Under
uppbyggnadsfasen &r fokus pa farnaringen i leaderomrédets kommuner Osthammar,
Uppsala, Sigtuna och Knivsta. Efter projektets slut ska den digitala tjansten lanseras pa
ett nationellt plan, permanentas och finansiera sig sjélv. Tjénsten ska genom ny teknik
och digitaliseringens mdjligheter ge en konkret nytta for de som anvander den. Det
finns inget liknande i landet, och projektet har darmed en stark innovationskraft.

Projektet ska:

»  0Oka forsorjningsgraden for farforetagare genom att stimulera maéjligheten till
en intakt fran ullen istéllet for att behandla den som avfall och ett problem

+ bidra till ett mer hallbart resursutnyttjande av en ravara som slangs till stor del

 tillgangliggora landsbygdens resurser i form av den raull som finns och
efterfragas

« uppmuntra och stimulera det kreativa foretagandet pa landsbygden

+ fungera som en brygga mellan stad och land da manga ullféradlare finns i
staden och ullproducenter pa landsbygden

+ Oka samverkan mellan befintliga aktorer i branschen

+  pasikt skapa fler arbetstillfallen pa landsbygden.

» uppmuntra till innovationer och produktutveckling

Projektet bestar av foljande aktiviteter:

» projektledning och kommunikation
» enkatundersokning och rapport

» produktion av digital plattform

* marknadsforing

1.2 Syfte och fragestillningar

Det overgripande syftet med denna enkatundersokning ar att undersoka malgruppernas
behov och utmaningar, vilka problem de identifierar vid kép och sélj av ull infor
arbetet med att bygga en digital plattform som &r projektets huvudaktivitet. Syftet &r att
ta fram ett underlag som fungerar som ett stod till produktionen.

De centrala fragestallningarna ar:

e Vilka &r huvudaktorerna?

e Hur ser marknaden ut for forséljning av ull utifran de olika malgruppernas
perspektiv? Var hittar de sina kunder eller leverantérer, hur mycket séljer och
koper de och vilken typ av ull finns tillgang pa respektive efterfragan pa.

e Vilka behov och problem upplever malgrupperna nar det galler att kdpa och
sélja ull?

e Vilka parametrar ar efterfragade vid kop av ull for att hitta ratt ull till ratt
andamal?

0 Fran motiveringen till projektets finansiering, beslut LAG-styrelse Upplandsbygd lokalt ledd utveckling, december
2017



e Vad behdver malgrupperna mer kunskap om?

1.3 Metod och malgrupper

Metoden vi anvénder &r dels en nationell och delvis internationell omvarldsbevakning
samt en enkatundersokning. Tva olika enkater till malgrupperna sprids via epostlistor,
sociala media och annonser i lokalpress: i Ostra Uppland, Sigtunabygden och i Uppsala
nya tidning. Malgrupperna &r faragare och foradlare eller kopare av ull framst inom
kommunerna Uppsala, Osthammar, Knivsta och Sigtuna. Aven personer utanfor dessa
omraden kommer att erbjudas att delta i unders6kningen. Detta for att fa en storre bild
av de reella behoven samt na en nationell marknad pa sikt, utanfor Leaderomradet.

Eftersom svarsfrekvensen fran lokala faragare vid enkatundersokningens slut var lag
vid forsta utskicksomgangen (14 av 62 svarande), kontaktade projektledaren
Jordbruksverket for att fa kontaktuppgifter till fler faragare inom Upplandsbygd. Listor
pa 550 faragare postades i pappersform och 345 av dessa hade e-postadresser som
enkaten skickades till. Alla e-postadresser var inte korrekta, eller hamnade i skrapkorg
pga massutskick. Darfor ar det ocksa oséakert hur manga av de 345 som faktiskt har sett
enkaten. Totalt fick viin 105 svar fran faragare, varav 55 var boende inom
Upplandsbygd. 32 personer av dessa har anmalt intresse for att delta i en
referensgrupp. Det ar ocksa stort intresse for delaktighet utanfor Upplandsbygd.
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2. RESULTAT

| detta avsnitt presenterar vi resultatet av enkatundersokningen utifran
fragestallningarna:

e Vilka &r huvudaktorerna?

e Hur ser marknaden ut for forséljning av ull utifran de olika malgruppernas
perspektiv? Var hittar de sina kunder eller leverantérer, hur mycket saljer och
koper de och vilken typ av ull finns tillgdng pa respektive efterfragan pa.

e Vilka behov och problem upplever malgrupperna nér det géller att képa och
salja ull?

e Vilka parametrar ar efterfragade vid kop av ull for att hitta ratt ull till ratt
andamal?

e Vad behdver malgrupperna mer kunskap om?

2.1 Vilka ar huvudaktérerna?

Det finns ett antal olika aktdrer som berdrs av projektet och som deltagit i
enkatundersokningen. Huvudaktorer ar faragare, foradlare och ett antal nationella och
lokala 6vriga aktorer.

Faragare och foradlare/kopare av ull som bor i kommunerna inom Upplandsbygd har
deltagit via enkatundersokningen genom att identifiera behov, utmaningar och
mojligheter. Utifran intresse har vi ocksa skapat en lokal referensgrupp. Vi har ocksa
haft kontakter nationellt under projektets gang och efter lansering av tjansten kommer
nationella aktorer att ha nytta av projektet da plattformen 6ppnar upp for alla. |
processen under projektets gang sprids resultaten och projektet far mer och mer
synlighet.

Farforetag och farhallare inom Upplandsbygd

Inom omradet finns 550 farhallare med registrerade produktionsplatsnummer enligt
Jordbruksverket. Enligt statistiken ar 245 av dessa farforetagare som tillsammans haller
14 707 tackor, lamm och baggar.1!

Kommun Baggar och Lamm Antal
tackor farforetagare

Knivsta 628 667 20

Sigtuna 518 412 14

Uppsala 4186 4566 133

Osthammar 1807 1893 78

Totalt: 7139 7538 245

De flesta besattningarna inom omradet ar sma och medelstora med undantag for en
med 300 tackor. Medelbesattningen pa riksniva ligger pa ca 32 tackor. Ett fatal har mer
an 300 tackor, ett par beséttningar har 700-1000 tackor.

Foradlare

Inom Upplandsbygd finns ett antal foradlare for framst hantverksandamal. Dessa &r
handspinnare, faragare med intresse att foradla sin egen ull och enstaka
utbildningsanordnare, som universitet och studieférbund. Det finns flera foretag i
naromradet som foradlar och koper ull i lite storre skala, fortfarande relativt smaskaliga

1 Jordbruksverkets officiella statistikdatabas 2017

11



och for hantverksandamal. Exempel pa sddana ar Addebo ull pd Héllnshalvén och
Solkustens spinnverkstad i Norrtélje. Fler nationella aktérer finns som képer in ull i
olika stor utstrackning:

Babai textil, Skane

Bavens spinnhus, Sérmland
Gotlands Spinneri, Gotland
Karlsbergsgarden Spinneri, Skane
Nordline, Skane

Stenkyrka Ullspinneri, Gotland
Swedish fibre, webbutik
Ullcentrum, Oland
Ullspinneriet i Brink

Uliforum, Jamtland
Ullkontoret, Gotland

Zata spinneri, Véastra Goétaland

Ovriga nationella aktorer
Det finns ett antal aktorer pa nationell niva som pa olika satt deltar eller som aktorer
med berdring pa ullndringen. Har namns ett urval:

Hushallningsséllskapen

Deltar i eller driver samarbetsprojekt med fokus pa ull i vissa regioner, tex UlI
som resurs och Ull ihop. Ull som resurs (Halland) drivs i samarbete med
Region Halland, Coompanion Halland, Faravelsforeningen Halland och The
Loop Factory. Projektet kartlagger nuldge och forutsattningar for
ullproduktion. Genom nya affarsmodeller ar malet att utveckla logistiken.

Ull ihop (Vasterbotten), ett samarbetsprojekt med syfte att skapa nya jobb
genom att 6ka anvandningen av lokal ull. Genom att 6ka forutsdttningarna for
samarbete mellan ullproducenter, ullféradlare och féretag som séljer
ullprodukter eller tjanster kopplade till ull kan nya produkter och affarsidéer
utvecklas. Hushallningssallskapet Gotland har genomfort projektet
Forutsattningar for ullfiberbaserad industri pa Gotland - en inventering med
stod fran Leader Gute.

Jordbruksverket

Myndigheten som ansvarar for djurskydd, landsbygdsutveckling, EU-stdd och
livsmedel. Vid frdgan om vem som ansvarar for ullfragor inom
Jordbruksverket fick vi svaret att det & Team foder och djurprodukter pa
avdelningen for djurskydd och hélsa och att ull &r en animalisk biprodukt. 12
Det &r alltsa material fran djurriket som inte ar livsmedel och som &nnu inte
bearbetats eller behandlats till att inga i begreppet framstéllda produkter. Det
finns ingen formell avdelning eller person som har uppdrag att arbeta med
ullen som resurs, eftersom det inte behandlas som en jordbruksprodukt (jamfor
ravaror kopplade till livsmedel.)

Namnden for hemslojdsfragor

NFH starker hemslojden i hela landet genom att planera, driva och folja upp
aktiviteter med saval kulturella som ekonomiska perspektiv. NFH fordelar

12 Mejlkonversation med Jordbruksverket 2019-02-04. Animalisk biprodukt ar: "Exempel pa animaliska biprodukter ér
dédadijur och biprodukter fran slaktade djur. Aven kommersiellt fangad fisk och rens frn sadan fisk omfattas. Det gor
ocksa ull, fjidrar, dggskal, matavfall och naturgddsel.” Kélla Jordbruksverket.
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aven statligt stod till hemsléjdsverksamhet i form av verksamhets- och
organisationsbidrag samt arliga projektbidrag. En viktig del av arbetet ar
information, utbildning och samverkan med regionala hemsléjdskonsulenter,
civilsamhéllets organisationer och andra kulturmyndigheter. Har nyligen
inrattat en 50 % tjanst for en nationell utvecklare med fokus pa
hallbarhetsfragor (sérskilt ull).

Rasféreningar

Varje ras har sin enskilda avelsforening dar ullen &r olika viktigt beroende pa
ras. Nagra av dem arbetar sarskilt med ullperspektivet. Foreningarna &r:
Foreningen Svenska Finullsfar, Foreningen Gutefaret, Foreningen Svenska
Allmogefar, Gotlandsfarsféreningen, Gutefarakademin, Avelsforeningen
Jamtlandsfaret, Oxford Downféreningen, Foreningen Ryafdret, Svensk
Texelforening, Svenska Dorperforeningen, Svenska Leicesterfarforeningen
och Svenska Suffolkféreningen

Smart Textiles

Smart Textiles ar en del av Hogskolan i Boras som utvecklar, tillgangliggor
och konkretiserar textila innovationer som kan anvéndas i nyskapande,
kommersiella produkter pa ovantade satt. Verksamheten ar en motor nar det
galler att underlatta och skapa nya samarbeten mellan forskning och naringsliv.
For tilifallet deltar de bland annat i projektet Cirkulara ylleklader (LRF och
svenska Faravelsforoundet). Smart textiles driver projektet Svensk ull pa nytt
sétt. De beskriver sig som lanken som krévs for att innovativa losningar ska
uppsta mellan textil kunskap som finns i naringslivet samt den forskning och
utbildning som bedrivs pa Hogskolan i Boras.

Svenska faravelsforbundet

Svenska Faravelsforbundet (SF) ar en rikstackande branschorganisation med
24 lansforeningar spridda 6ver hela landet. Ett tiotal rasforeningar &r ocksé
anslutna till férbundet. Organisationen ar fristaende, opolitisk och ideell. SF &r
registerforande avelsorganisation for samtliga farraser i Sverige. Sedan 1917
verkar de for faravelns framjande och lonsamhet och for en dkad avsattning for
far- och lammkott, ull och skinn. Malet &r att det ska vara attraktivt och
[6nsamt att bedriva farskotsel i hela Sverige med bra villkor for alla
produktionsformer som kétt, palsskinn, ull och naturvard.

Ullférmedlingen

Bildades 2013 av Fia Soderberg som en arena fér méten mellan kdpare och
séljare av ull. Har idag olika digitala kanaler for att férmedla kunskap och
information om ullbranschen, exempelvis via en facebookgrupp for forséljning
av ull och en webbplats. 2017 bildades Svensk ullférmedling ek.fér. som grund
for ansbkan om projektet att skapa en digital plattform som denna rapport
avser. UllIférmedlingen deltar som en aktor i utvecklingen av ett 6kat
tillvaratagande av svensk ull.

Ullstyrkan

Nationella Ullstyrkan har bildats av Sveriges Hemsl6jdskonsulenter. De vill
framja samverkan inom hela kedjan i ullhanteringen — fran farskétseln, via
klippning och ulltvatt till att ullen hamnar pa spinnerier och blir garn, filt eller
kardflor for exempelvis tovning. De arbetar d&ven med att sprida information
till skolor och allménhet. 2016 anordnade de en branschtréff och har sedan
tagit fram utstallningen UII for livet som turnerat runt i landet med olika
kringaktiviteter.
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e Ullvilja
Ideell forening som vill forbattra forutsattningar for svensk ullféradling som
startade 2018. Ett av de priméra syftena for foreningen &r att ha en gemensam
motesplats for alla de som arbetar med ullféradling i landet, samt att initiera
och driva projekt som framjar svensk ullforadling. Ullvilja arrangerar fran och
med 2018 det arliga SM i ull och handspinning.

Sammanfattningsvis finns det ett starkt engagemang hos manga av dessa aktorer for att
utveckla situationen for svensk ull. Dock saknas en organisering samt ett strukturerat
och formaliserat samarbete mellan aktérerna, som skulle gynna en malinriktad,
affarsmassig och andamalsenlig utveckling. Anméarkningsvart ar Jordbruksverkets
obefintliga formaliserade ansvar for ull som en resurs och kélla till foradling, da de
endast hanvisar till ull som animalisk biprodukt.

Lokala aktorer

Det finns flera foreningar och organisationer med koppling till néringen inom
Leaderomradet, t ex: foreningen UIl i Uppland, Norra Roslagens farklubb, Svenska
faravelsforeningen Uppsala-Stockholm, Institutionen for textilvetenskap, Uppsala
universitet, Sveriges lantbruksuniversitet. Aven innovationsmiljon Green Innovation
Park har visat intresse for svensk ull pa olika satt och SLU:s bibliotek har tagit initiativ
till att uppmarksamma svensk ull.

De senaste aren har hemslojdskonsulenten vid Upplandsmuseet fatt till stand en rad
aktiviteter kring den upplandska ullen. Projektet Fran lamm till tr6ja ledde till
etableringen av den érliga Ullmarknaden i Osterbybruk som blivit en succé med manga
tusen besokare under helgen. Marknaden samlar manga lokala aktérer inom kreativa
ndringar, hantverk och farnaringen. Féreningen Ull i Uppland har ocksa startats under
denna period. Aven idén om Uliférmedlingen fick sin inspiration fran projektet.
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2.2 Hur ser marknaden ut?

Faragare/saljare

Forut jobbade jag pa det och hittade nagra kunder, spinnerier och
privatpersoner hantverkare och sa salde jag garn. Nu gor jag inget
av detta, mest beroende pa att det var for mycket jobb och for lite pengar.

49 % av faragarna séljer ullen idag, ca 75 % gor det som foretagare. De flesta hittar
sina kunder genom redan upparbetade kanaler direkt till kund, via facebookgruppen
Uliférmedlingen, direkt till spinneri/karderi, via gardsbutik, marknader, hemsidor eller
foradlar och anvander den sjélva. Det forekommer ocksa en kombination av de olika
alternativen. Av de som svarat ar 48 % medlemmar i facebookgruppen
Uliférmedlingen. 21 % kénner inte till att den finns. Drygt héflten, 51 % séljer inte
ullen. De foradlar den sjalva, ger bort den, anvéander i tradgarden eller slanger den. De
storre besattningarna slanger i storre utstrackning och de mindre foradlar ocksa i storre
utstrackning produkter sjalva. Hur mycket séljer de? Spannet for prissattning mycket
brett:

e Majoriteten (43 %) far mellan 50-200 kr/kg i betalt for ullen
e En stor andel (27 %) far mellan 3-10 kr/kg
e En liten del (9%) far mer dn 300 kr/kg

Majoriteten har 10-50 far och den dominerande ullen &r fran gotlandsfaret (38 %) men
aven finull, allmogeull, rya och kottrasull &r vanligt forekommande (15 % vardera),
samt en del ryaull och guteull. Av de som sélt har de flesta salt mellan 10-50 kg ull det
senaste aret. Nagra anger 150, 200, 500 kg, eller ull fran ca 100-125 far.

Foradlare/kdpare

Var sjalv med vid klippningen och sorterade sjalv samt bekostade spinningen.
D4 jag ville ha ull/garn fran just den farrasen," larde jag upp" faragaren
angdende ullkvaliteten. Detta gjorde jag under tva tillfallen med ett ars
mellanrum och testade tva spinnerier med helt olika resultat.

Majoriteten hittar sina leverantérer genom kontakter och kdper ullen direkt fran
faragare. Manga koper ull via Uliférmedlingen, pa raullsmarknader, méassor, fran
farklipparen och fran olika butiker och spinnerier. Det finns hos manga ett behov av att
se ullen innan kop. Det &r ocksa viktigt att fa en bra kansla for faragaren eller
formedlaren, fortroende och kompetens ar viktigt.

De som kopt ull fran andra lander har till exempel kopt fran Shetland woolbrokers,
WOW, Etsy, World of wool, Wooltops, olika webshops. Manga svarar att de endast
kdper svensk ull.

De som kopt in mest ull av de som svarat pa enkéten har kopt upp 30 respektive 40 ton.
De flesta kdper mellan 200-300 kg upp till 1 ton. 2-5 kg ar den minsta mangden.
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Sammanfattningsvis visar svaren for kdpare att:

e 86,4% koper svensk ull idag

e 70,5 % koper som privatperson

o 82 % &r medlemmar i Ullfdrmedlingen

e Majoriteten har behov av finull, allmoge, pals, kéttrasull

e De storre aktorerna soker vit ull, garna finull/finullskorsning

2.3 Vilka behov och problem upplever malgrupperna?
Faragare

Det tar tid, plats och energi, bade att sortera den lagra den och sedan
lamna ut till de som vill ha, och &ven om man sorterat pa ett visst sétt,
sa efterfragas ibland nagon annan sortering. Jag kan for lite vad ullen
ar bra att anvandas till, dvs funkar den som stoppning, gar den att
tova mm och det kommer sa manga fragor.

Det finns ett antal problem som aterkommer kring problem vid forsaljning. Flera anger
att det dr svag efterfragan, dalig lonsamhet, det tar tid, &r dyrt med frakt och att det
finns okunskap dels hos képare men ocksa en osakerhet och bristande egen kompetens
om ullens kvalitet, sortering mm. Det saknas bra forséljningskanaler och en aktér pa
svenska marknaden, menar nagon.

Det finns ocksa andra faktorer som paverkar hela farhallningen, till exempel problem
med rovdjurstryck i ndarheten av besattningen som skapar merarbete och oro, det tar tid
att skota en farbeséttning och ullen &r inte den enda produkten fran faren och lammen.
Faren behover fa leva ett naturligt farliv for att ma bra och ibland &r det svart att skapa
en ull utan skrap fran beten och vinterhallningen i farstallar dar ullen blir skrapig och
smutsig.

Farbondens vardag innehéller méanga olika arbetskravande moment och mycket
byrakrati och dokumentation till myndigheter och andra organisationer. Nagra
exempel:

o utfodring ska berdknas och genomfdras under stallsdsong, draktighet och
lamning

e halsolaget ska regelbundet kontrolleras och atgardas

e passning och eventuell hjélp vid lamningar

e alla lamm registreras och marks vid fodsel

o forflyttning av djur ska registreras

o alla handelser registreras i stalljournalen (flytt, inkop, forsaljning mm)

e slaktanmélan ska goras

e i mindre besattningar skéter farbonden ocksa marknadsforing, transport till
slakt och leverans till kund

e hullbedémningar

e under betessasongen ska djuren hdgnas in och rovdjur hégnas ut
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e for ekologiskt certifierade besattningar tillkommer dokumentation for att
sakerstalla sparbarhet och att riktlinjerna foljs samt revision och kontroller

Det finns en radsla att det ska bli krangligt att dessutom ta hand om ullen, samtidigt
som manga verkligen vill att den kommer till anvandning. Problemet ar ofta att
faragaren vill att ullen ska anvéndas till ndgot men hen vet inte hur och vill inte ha for
mycket merjobb, det maste vara enkelt att bli av med ullen.

Aterkommande problem &r att det ar krdngligt att packa och skicka, det saknas kunskap
om ullens kvalitet och anvandningsomraden samt att det ar svart med prissattning, samt
att manga vill bli av med ullen direkt efter klippningen men vet inte hur.

Packa och skicka
Flera svarar att det ar krangligt att packa och skicka sma partier av ull direkt till kund i
facebookgruppen.

Det tar mycket tid att salja ull och dr “meckigt” att ta bilder, annonsera enligt regler,
kolla upp fraktpriser, svara pa kundernas manga fragor om ullen, packa och skicka i
rimlig tid till kunden. Portot blir ofta dyrt vilket kunden betalar. Ullen &r skrymmande
att skicka vilket fordyrar frakten. Koparen (som oftast &r en privatperson) forstar inte
att det ingar 25 % moms i priser (inkl. frakten). Séljaren ar oftast foretagare.

Kunskap om ullen

Det finns en osékerhet kring kvaliteten pa ullen. Det kan vara svart att sjalv bedéma
kvaliteten och vilket anvandningsomrade som passar bast. Manga sager att de vill veta
mer om den egna ullen, och ett sprak som kan beskriva den. Att enkelt kunna beskriva
sin ull pa en skala. Nagra upplever bristande kompetens i ullhantering och oséker hur
man ska sortera den. Kan man sdlja ullen, &r den for smutsig? Hur gammal ull kan man
salja, hur lange haller den att lagra? Nagra anger ocksa att det finns kopare som &r
okunniga om ull och dess anvandningsomraden. En person vill ’ha en utbildning som
certifierar mig som saljare sa att kdparen pa natet kan lita pa mig att om jag sager att
den dr ren och inte filtad sa dr det inte boss och en ihopklumpad fall”.

Prisscittning

Manga uppger att det ar svart att satta pris pa ullen. | de fall faragare saljer till
spinnerier eller andra uppkdpare beddmer kdparen kvalitet och priset satts efter det.
Vid annonsering i Ulliférmedlingen &r det dock saljaren som sétter pris, vilket upplevs
som svart da det saknas riktlinjer for pris och ett satt att bedoma kvalitet. Det ar helt
upp till saljaren som maste bedoma vad ullen &r vard. Manga upplever generellt att det
inte &r l6nsamt och far for lite betalt, och att det tacker inte transportkostnaderna. De
som tar sig tid att packa mindre partier till fler kunder kan dock ta bra betalt for ullen
beroende pa kvalitet — ca 300 kr/kg ar vanligt och i enstaka fall 500 kr/kg. Att salja till
mellanhand eller ett spinneri kan ge fran 3 kr/kg till 80-120 kr/kg beroende pa kvalitet.

Foradlare
Att det fortfarande ar sa mycket ull som farbonden inte ens forsoker

salja, och att vi inte har hittat en bra I6sning pa hur man anvéander
tovig ull med mycket skrap i och darfor inte vill ta emot sadan ull.
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Att faragare ar ovana/okunniga i att hantera sin fina ravara -

det kanske kan &ndra sig om de forstar att de kan fa betalt.

Att fa ett bra samarbete med farklippare for att fa en sa "fardig"

ravara som mojligt att fortsatta arbeta med - det &r dyrt att hantera skrépig
ull.

Ullen anvands till att tova, handspinna, maskinsspinna, sticka, skydda mot radjur och i
tradgarden for att dampa ograset. Majoriteten anger spinning som foradling men aven
planer finns pa véavning av t ex mattor. Ett par saljer pa export for hantverkssyfte, bade
ra ull och som garn/stick-kit. Ett fatal anvander for stoppning. En aktor tvattar ullen i
storre mangder och séljer vidare. Eftersom de svarande ar bade privatpersoner och
foretagare skiljer sig motivet till anvandning dér de privata foradlar mest for eget bruk i
hantverkssyfte och foretagare saljer vidare en produkt eller delvis processad ull.
Gemensamt for manga ar dock problemen med kvaliteten pa ullen. Manga av svaren
visar pa en frustation over att kvaliteten varierar sa mycket pa grund av att det saknas
kompetens hos faragaren. Portot ar dyrt och det ar svart att kopa osedd ull, eftersom
man tolkar kvaliteten utifran séljarnas beskrivningar om man koper via
facebookgruppen Ullférmedlingen.

Problem
Att jag ofta fatt alltfor smutsig och/eller skrapig ull, jag betalar hellre
ett hogre pris for rensad ull &n att betala frakt for skréap.

Kdpare upplever ett antal problem vid kdp av ull:

Att kvaliteten varierar s& mycket

Svart att hitta faragare/saknar kontakter

Svart att hitta ull

Dyrt med porto

Att inte fa se och kanna pa ullen innan kop/ svart att veta vad man far
Felkdp — dyrt ekonomisk och tidsmassigt

Missforstand och dalig kommunikation

Okunskap hos faragare om ullkvalitet

Olika beskrivningar idag vid forsaljning

Saknas infrastruktur runt ullhantering i landet

Lésningar pa problemen
Ett klassificeringssystem och battre beskrivningar vid forsaljning.

Jag tror att en digital ullférmedling skulle kunna underlatta.

Ett gemensamt system for att beskriva ullen och medlemmar
som ar tillréckligt intresserade for att betala en slant.

Jag tror ocksa att en digital formedling kan vara ett incitament
for faragare att arbeta aktivt med att fa fram ull av hog kvalitet.

I svaren framkommer manga onskemal och svar pa hur problemen kan lésas:

o Kilassificeringssystem
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e Okad kunskap hos faragare om vilken ull som passar till vad

e Storre forstdelse om ullhantering vid klippning, sortering och férsaljning

e Hitta leverantorer av ull for ett samarbete pa lang sikt

e Ett omdomessystem for trygghet for hur séljare och kdpare hanterar sina
ataganden

e Naut till konsumenter om ullprodukter som ett allmangiltigt alternativ

e Samarbete med farklippare

e Faullprover skickade innan beslut om kép

e En aktdr behdvs som producerar kammad tops

e Att klippare ska klippa for ullanvédndning och minska dubbelklipp

e Kurser pa universitetet

e Utbilda fler farklippare

e En webbplats dar man kan hitta en fardgare i niarheten

e Nagon form av trygghet for kdparen (séljaren far ju betalt i forvag och tar ju
dérmed inga risker).

e Smidig annonseringsformat dar man kan lagga upp bilder, med en valbar
frakttjanst direkt kopplad till varje annons.

Fler behov finns hos malgruppen

Vill kunna hitta KRAV ull fran olika raser och bestélla allt fran 5-20 kg
ull. Vill kunna f& ullprover sénda till mig och kontakt med producenten
innan beslut om kop.

Den digitala plattformen skulle &ven kunna erbjuda:

e Kurser och inspiration

e Omradesindelning sa jag kan kopa narproducerad ull och hamta den pa plats

e Jag vill kunna se ordentliga bilder pa fall och narbilder, gdrna pa
standardiserade omraden av fallen. Sokkriterier for alla ullens egenskaper t ex
att soka pa fibrer som ar mellan 70 och 110 mm langa

e Jag skulle vilja gé olika kurser i ullhantering och beddmning

e Marknad for spinnrelaterat

o Modjlighet att kda infor Klipptillfallen och darmed kunna planera langre fram
och dven att séljaren vet att det finns en kund och déarmed vet att det ar vart att
ta extra val hand om den bade fore och efter klippning

e Jag vet ju att vi inte har en Klassificering for ull i Sverige, men det vore ju
toppen.

e Information om raserna, dess ull och anvéndningsinformation ur tex spinn och
tovnings hénseende

o Koppling till Paypal, mojlighet att flagga oseriésa aktorer. Ett val utbyggt
system av dmnesord for filtrering

e Koll pa fraktkostnad

e Platssok, leveranssatt och ndgon sorts renhetsmatskala

e Ett medlemsforum férutom annonser hade varit bra. Finns det en "Reko"-
grupp for ull?
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e Avhamtning av ullen, mdgjlighet att kontakta saljaren, finns det andra
farprodukter? kanske en sida for idéer vad man kan gora med ullen (links,
foton)

e Chat/pm till saljaren, kunna betygsatta saljaren och ullen som séldes

e Boka "ullbil” for himning / ldmning av ull

e Hitta kunder som vill kdpa tvattad ull i stérre méangd

2.4 Vilka parametrar ar efterfragade vid kop av ull?

Det skulle definitivt behévas en bra filter som man kan anvanda.

Viktig for mig skulle vara att veta hur fin ullen &r, vilka farger

som finns, vilken ras, varifran ullen kommer, ar den ekologisk, kvalitet
(smutsig ull/sorterad...), nar klipptes ullen, tillganglighet (hur mycket, hur
snabbt)

De som svarat pa enkaten anger foljande parametrar, alltsd vilka matt som beskriver
kvalitet som ar viktiga vid kop av ull:

e Ras

e Farg

e Renhet

o  Skrapfrihet
e Léngd

e Krusighet
e Glans

e Grovlek/finlek (micron)

e Anvindningsomraden

o Kilippt av proffs eller amator

e Frekvens klippning — 1 eller 2 ggr/ar
e Lamm, tack eller baggull

e God djurhallning

2.5 Vad efterfragar malgrupperna mer kunskap om?

Jag har svart att sjalv bedéma kvalitet och anvandningsomrade.
Ar ocksé osaker pé vilka krav pa rensning, renhet, kategorisering
eventuella kdpare staller

Faragare soker information om:

e ullsortering

e prissattning av ull

e vad kunderna efterfrgar och vad vill kparen ha
e var och hur man kan sélja sin ull
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e ullens olika anvandningsomraden

e hur man kan forédla ullen

e mer kunskap om vilken kvalitet den egna ullen har

o efterfragar en nationell utbildning for faragare och andra berorda
o efterfragar en knutpunkt for kompetens och kunskap kring ull

Kopare/foradlare soker information om:

e Olika farraser och deras ullkvaliteer

e Olika tekniker for foradling

e Var kan man kdpa ull

e Gardar och marknader dar man kan kopa ull

e Priser

e Allt fran hur man tar hand om ullen till fardiga produkter
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3. SAMMANFATTANDE DISKUSSION

Syftet med understkningen har varit att ta fram ett underlag som fungerar som ett stod
till produktionen av den digitala tjansten. Underlaget visar pa vilka problem tjénsten
kan lésa, men &ven andra problem kan identifieras for att vi battre ska ta tillvara den
svenska ullen. | detta avsnitt diskuterar vi svaren utifran fragestéllningarna:

e Vilka &r huvudaktorerna?

e Hur ser marknaden ut for forséljning av ull utifran de olika malgruppernas
perspektiv? Var hittar de sina kunder eller leverantérer, hur mycket saljer och
koper de och vilken typ av ull finns tillgdng pa respektive efterfragan pa.

e Vilka behov och problem upplever malgrupperna nar det géller att képa och
sélja ull?

e Vilka parametrar ar efterfragade vid kop av ull for att hitta ratt ull till ratt
andamal?

e Vad behéver malgrupperna mer kunskap om?

3.1 Vilka ar huvudaktorerna?

Huvudaktérerna i undersokningen ar framfor allt fardgare i Upplandsbygd. Totalt finns
har 550 farhallare med registrerade produktionsplatsnummer enligt Jordbruksverket.
Enligt statistiken &r 245 av dessa farforetagare som tillsammans haller 14 707 tackor,
lamm och baggar.13 De flesta har relativt sma beséattningar, nagon enstaka har 300
tackor. Om man raknar i snitt med 2 kg ull per djur ger djuren ca 28 ton ull per ar.
Réaknar man in de som har faren som privatpersoner kanske det ar det dubbla. En snabb
berakning vid ett forsaljningspris pa 45 kr/kg ger ull till ett sammanlagt varde av 1,3
miljoner kronor. Om det sléngs ca 70 procent av detta idag, ar det till ett varde av en
knapp miljon kronor.

Foradlare inom omradet ar framforallt hantverkare, spinnare och nagra enstaka
smaskaliga ullforetag i naromradet (Addebo ull, Solkustens spinnverkstad m fl).

Sverige ar ett litet ulland och i detta sammanhang boér &dven nationella aktdrer réknas in
som intressenter. Det finns idag inte en samordnande aktor for ullbranschen, vilket gor
att svensk ull saknar organisering. Branschen ar fragmentarisk och utspridd pa
foreningar, foretag och pagaende projekt dar manga med ett stort engagemang vill
forandra situationen. Problemet &r dock att det inte finns en sammanhallande
organisation som kan halla ihop initiativen och starka branschen internt i forsta hand,
och externt for marknaden i andra hand. For att kunna mota den efterfragan som sker
idag, behdver branschen samordna och organisera sig. Samtidigt kan enstaka initiativ
vara en losning pa manga problem och fler foretag och entreprendrer behovs for att
bidra till att problemen I6ses. Har behovs politiska initiativ for att ull-fragorna ska
behandlas av myndigheterna som nagot mer &n en animalisk bi-produkt och for att
problemet med ullen som ett samhallsproblem 6verhuvudtaget ska kunna lésas. Har ar
det medvind, nér hallbarhetsfragor star pa agendan och trenden ar att resurser ska
anvandas inte minst av miljoskéal. Med det krévs handlingskraft omedelbart for att det
ska borja forandras pa allvar.

13 Jordbruksverkets officiella statistikdatabas
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3.2 Hur ser marknaden ut?

Marknaden for kop och sélj av ull ar utspridd. Det upplevs svart att hitta kunder och
leverantdrer. De som arbetar aktivt med att sdlja och kopa ull hittar varandra via
facebookgruppen Uliférmedlingen, via redan etablerade kontakter, pa marknader och
massor, gardsbutiker och webbplatser. Det ar d4nda pafallande méanga som engagerar
sig i att sélja och kopa ull och det visar pa ett engagemang i att den ska komma till
anvandning och en efterfragan pa svensk ull dar man vet att djuren har det bra. 49
procent av de som svarat séljer ullen. Prisspannet ar brett beroende pa om de saljer
direkt till kund eller mellanhand och vilken kvalitet ullen har och hur mycket jobb pa
sortering faragaren lagger ned. Fardgare kan fa betalt fran 3-300 kr/kg beroende pa
kvalitet. Att sélja till uppkopare eller mellanhand ger mindre betalt men dar gar det att
salja storre volymer och det &r inte lika omstandigt att salja som nar faragare séljer
mindre partier. De som inte séljer slanger bort ullen, ger bort eller foradlar ullen till
hantverk. Manga ger bort den gratis om den &r skrapig, eller foradlar den sjalv till
produkter som faragaren sjalv séljer i sin gardsbutik eller pa marknader. Flera vittnar
om att det upplevs som att det ger mer intékter att sélja ull i foradlad form &n raull. Av
de som svarat far anda majoriteten mellan 50-200 kr/kg betalt.

En reflektion &r att trots en fragmentarisk marknad som saknar riktlinjer for
prissattning och ett gemensamt klassificeringssystem sa ar anda omsattningen for
svensk ull rorlig och har enorm potential. Detta beror pa en okad efterfrdgan pa svensk
ull som ett hallbart och naturligt material i kombination med ett 6kande intresse for
hantverk. Dessa trender leder ocksa till att storre aktcrer efterfragar svensk ull och
samarbeten pagar for att skapa forutsattningar for en storre inhemsk industri.

3.3 Vilka behov och problem upplever malgrupperna?

Beskriva kvalitet

Det ar svart for faragare att beskriva ullen. Ofta saknas kunskap om den egna ullen,
vilken ulltyp det &r, hur den ska presenteras, hur mycket den maste sorteras innan
forsaljning mm. Det kravs ett genuint intresse for ullen for att ta sig tid att lara sig mer.
Manga vill bli battre pa att sjalv foradla ullen till olika hantverksprodukter. Fér manga
faragare saknas intresset for och kunskapen om ullen och kanske ar det orimligt att
ligga detta ansvar pa faragaren. Hen behover hjalp med detta led, har behovs en
mellanhand som kan identifiera kvalité.

Samtidigt ar det svart for de som koper som ar beroende av en rattvis beskrivning for
att inte gora felkop. | vissa fall har inte heller koparen inte s& mycket kunskap om ull.
Manga kdpare har dock ofta hoga krav pa varan, vilket kan leda till en omstandlig
kommunikation mellan kopare och séljare, eller att kdparen nar den far ullen upplever
att den inte alls motsvarar forvantningar och att den kanske ocksa salts till ett hogt pris.
Vid sadana konflikter returnerar vissa kopare ullen och kraver pengarna tillbaka medan
vissa inte orkar braka och anvander ullen i tradgarden i stallet.

Vi saknar ett klassificeringssystem for svensk ull. De olika akt6rerna har skapat sina
olika system for att sortera ull i olika kvalitéer, system som de tycker fungerar for den
marknad som de levererar till. Det finns dock ett problem hér, vilket ar en anledning
till att storre aktorer importerar ull. Vid kop av stérre mangder for ett andamal behovs
en viss jamn kvalitet och det gar inte idag att bestélla detta hos inhemska
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ulleverantorer. Internationellt delar man in ullen enligt finfibrighet, dar mattet micron

(W) spelar en stor roll. Detta matt anvands i Sverige idag framforallt inom avelsarbetet
for Jamtlandsfaret, dar finfibrigheten ar en viktig del i urvalet av livdjur. Internationellt
indelas ull i:

e Fine wool — wool fibre of <= 24,5 u (fibre diameter)
e Medium wool — wool fibre of 24.6-32.5 u (fibre diameter)
e Coarse wool —wool fibre of >32.5 p (fibre diameter)

I Australien talar man ocksa om superfine wool, som &r under 17 p.

I Norsk ullstandard finns 16 olika kategorier som bygger pa systemet med
professionella ullklassificerare som sorterar ullen pa ett antal ullstationer. Intressant
med Norge att de ”bara” har tva olika ulltyper, crossbred och spaeltyp sedan &r det
andra parametrar for kvalitet som avgor.

I Sverige saknas traditionen att sortera ullen i olika kvalitéer. FOr att kunna prata om

vilken kvalitet som kravs till olika andamal behdvs det nagon form av ett gemensamt
sprak for svensk ull. Nar vi bygger den digitala plattformen utgar vi i forsta hand fran
de parametrar som de som svarat pa enkaten anger ar viktigt vid kop av ull.

Svart att hitta varandra

Manga av de som koper ull uppger att det &r svart att hitta kontakter. Man kan ha nagra
rekommenderade kontakter som man litar p&, men gar da kanske miste om bra kop av
annan ull for att man inte vet vem man ska vanda sig till. Det ar ocksa svart att soka i
facebookgruppen, annonser faller ned i flodet snabbt, alla anger inte att den ar sald, och
det gar at mycket tid at att soka. Manga efterlyser lokala kontakter. Nagra uppger att
det ar svart att kommunicera med varandra, att en del inte svarar, eller att en del lovar
kdpa och sedan inte hor av sig eller hamtar enligt éverenskommet.

Tidsbrist

Da tiden upplevs som ett problem behdvs insatser som minimerar faragarens tid att
hantera forsaljningen. Det finns ocksa behov av tjanster som har med insamling av
ullen i ndromradet att géra. Flera sager ocksa att en fordel vore om ullen &r forbokad
innan klippning, och att den har sin képare redan innan ullen klipps fran faret. Manga
har far som en bisyssla, och har andra uppdrag och jobb vid sidan om. De upplever att
de har tidsbrist eftersom tiden gar at till att hantera logistiken i vardagen, dar fararets
ataganden bara ar en del. For de som lever pa farnaringen &r vardagen mycket
arbetskravande, da det &r manga moment och mycket byrakrati i farhallningen. Det
finns en radsla for att arbetet med ullen ska ta tid fran en redan pressad situation.
Kontentan har blir att det & manga problem faragaren ska hantera vilket kraver ett stort
engagemang och tid for att salja ullen. Det &r helt klart s att ett alltfor stort ansvar
ligger pa den enskilda individen eftersom det saknas mellanhander med kompetens och
tid att stotta processen.

3.3 Vilka parametrar ar efterfragade vid kép av ull?
Den digitala plattformen kan hjélpa till med att standardisera annonserna for att skapa
realistiska forvantningar pa det som sljs, sa att fler blir n6jda med sina kop och
faragaren kan ta betalt. Tjansten ska vara enkel att anvanda, och tydlig for att
underlatta att hitta ratt ull for ratt andamal. 1 enkétsvaren framkommer olika typer av
parametrar som kan delas in i
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Farets profil
e Farras
e Lamm, tacka eller bagge

Ullens egenskaper

o farg

e langd

e (glans

e krusighet
Klippning

e nar den ar klippt/helar eller halvarsull
e av vem ar den Klippt (proffs?/amator)

Status
e renhet
e skrapighet

Kategorierna behdver testas under bygget av tjansten av en referensgrupp. Vilka
kategorier ska vara obligatoriska att fylla i? Hur skapar vi utifran kraven en tjanst som
ska vara enkel for faragaren att anvanda om man saknar bade kunskap och tid? Som
namnts tidigare laggs ett orimligt stort ansvar pa individen vid forsaljning av ull, detta
behdver vi forhalla oss till i bygget av plattformen for att undvika nya problem.
Samtidigt ska det vara enkelt for koparen att soka efter den information som hen
behover. En grundfdrutséattning &r en responsiv plattform, som fungerar oavsett
plattform — dator, surfplatta eller mobiltelefon.

Garden och djurhallaren

Hur djuren har det &r ocksa ett viktigt matt pa fortroende och kvalitet och vem som ar
djurhallaren. Mojlighet till transparens och att synliggéra sin profil som saljare bor
undersokas. De som har ekologisk certifiering ska kunna lyfta det som ett mervérde.

Manga uppger att de behdver kanna pa ullen for att bedoma kvalitet — ett sétt att losa
det &r att skapa en rutin dar séljare skickar ett representativt prov till képaren innan
forsaljning.

Kartfunktion

Annonserna kopplas till en kartfunktion for att tydliggéra var i landet séljare finns. P&
sa satt blir det latt att hitta var i landet det finns ull och séljare kan lattare kontakta och
hamta ullen pa garden. DA kan aven langsiktiga relationer och samarbeten byggas som
gynnar bada parter. Att vara medveten om att man upplever att det tar tid att sélja ull
och att mdta upp det genom att géra det latt for séljaren att annonsera. Att koppla
annonser till en karta underlattar hamtning av ullen, da koparen kan hitta en fargard i
naromradet. Har kan skapas langsiktiga kontakter och relationer och samarbeten.
Kartan mojliggor ocksa lattare en organisering av insamling av ull i storre skala, nar
tjansten blir redo pa det.

Rekommendationssystem

Att skapa ett satt att satta omdomen pa kdpare och séljare, &r ett satt att skapa
trovardighet hos framforallt séljare. Det dr vanligt inom olika liknande losningar, som t
ex Air b nb, Traderaeller E-bay. Det ar nagot som kan skapa motivation hos séljare,
att det blir ndgot positivt att fa bra poang i omdomessystemet, att bli certificerad saljare
i Uliférmedlingen.
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Med ett omdomessystem blir det tydligare vilka som &r seritsa och fortroendet kan
stérkas.

Ett gott andamal och hogre syfte

Malgrupperna har en stark 6nskan och vérderingar som &r i linje med syftet med den
digitala plattformen — att mer svensk ull ska anvandas. Det &r inte bara transaktionerna
i sig som har ett varde, det &r ocksa viktigt att kanna att man gor skillnad. Det &r viktigt
att ha med sig i det fortsatta arbetet med tjansten, och att det finns en kénsla av en
gemensam insats for en hogre sak.

De som svarat pa enkaten upplever att ullen &r en resurs och att de &r aktiva med att
den ska komma till anvandning, eller att de skulle vilja att den kom till anvéndning.

Nar det galler svaren fran képare/foradlare visar manga pa hur viktigt det ar att vi
anvander svensk ull istallet for att slanga den. Att det ar trakigt att den branns upp och
att manga visar en sadan karlek till materialet och kulturarvet som ullen representerar.
Men flera efterlyser en férdndring — att ullen behéver komma ut till allménheten och att
ullen behover hitta nya storskaliga anvandningsomraden.

3. 5. Vad efterfragar malgrupperna mer kunskap om?
Malgrupperna behover mer kunskap om olika farraser och deras olika ullkvaliteer,
ullhantering, Kklippning och ullsortering, olika tekniker for foradling, prissattning och
anvandningsomraden. Det &r osdkert om vilken niva pa kunskapshdjande insatser som
projektet i sig kan erbjuda. Paen dvergripande niva kan det inga i form av olika guider
i tjdnsten. Som exempel kan olika forklaringstexter med bilder ge instruktioner och
samtidigt 6ka kunskapen om ullen.

Andra kompetenshdjande insatser skulle kunna erbjudas i framtiden som tilliggstjanst,
t ex att skapa och erbjuda onlinekurser om ullhantering, ullegenskaper,
foradlingstekniker och olika farrasers ull.

En annan fraga &r i vilken utstrackning Ullférmedlingen kan stétta faragare som sjélva
inte har intresse och kunskap att beskriva sin ull. Ett sétt att I6sa det &r att sdlja en
sadan service som tillaggstjanst. Att kunna anlita en personlig resurs som kan bedéma
ullens kvalitet och anvandning kan vara en vég for faragaren att vinna tid och energi
och anda pa sikt fa en hallbar avsattning for ullen.
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4. AVSLUTNING

Det finns ett stort behov av stodjande atgarder for att underlatta for faragare att sélja
eller foradla ullen. Manga anger att det ar svart att hitta kopare, det saknas
forséljningskanaler, det dr ”meckigt” att silja sma partier direkt till kund och efterlyser
frakt- och portotjanster i de fall man skéter distributionen sjélv fran garden. Flera vill
att ullen ska hamtas pa garden efter klippning. Det finns salunda ett stort behov av en
fysisk insamling av ullen. Det har férekommit sadana forsok tidigare i Sverige men det
har avslutats pa grund av lonsamhetsskal. Det finns ocksa ett stort behov av kunskap
for att oka kvalitet pa ullen och starka sjalvfortroendet hos svenska farbonder. Aven
foradlarsidan efterfragar kunskap om svenska far och dess unika ullkvalitéer,
anvandningsomraden och foradlingstekniker.

Den digitala plattformen for kop och salj av ull kommer att kunna goéra det lattare for
kopare och séljare att hitta varandra. Att istallet for att frakta ullen lata kdparen hamta
pa plats Ioser ocksa fraktproblemet. Att koppla tillaggstjanster till plattformen &r
vardefullt da dessa kan bidra till att 6ka kunskapen, att underlatta frakten genom ev.
fraktavtal. Att det &r meckigt att salja ar svart att komma runt utan mellanhand, dock
kan tjansten bidra till att storre aktorer och uppkopare anvander tjansten vilket innebar
att en séljare kan vélja att sélja storre kvantiteter till en och samma kopare och darmed
slippa ”mecket” men f4 mindre betalt.

Enkéatundersokningen identifierar och bekraftar centrala fragor som behéver utvecklas
vidare for att vi ska 6ka anvandningen av svensk ull. For att 6ka mojligheterna till en
mer storskalig verksamhet kravs en nationell samordning, en effektiv infrastruktur
samt nya tankar, idéer, innovationer och produktutveckling. Samverkan, utbildning och
information till hela kedjan inom de olika branscherna fran faragare, klippare,
foradlare, textil- och modebranschen och konsumenter kan hoja efterfragan och
kvalitet pa svensk ull. | forstudien Ull som resurs konstateras att det kravs samverkan
mellan bade stora och sma aktorer, samt en koordinator som kan lyfta och leda fragan
pa nationell niva. 14 Det kravs troligtvis politisk vilja for att 6ka nyttjandet av den
svenska ullen, den politiska viljan &r idag lag och ingen myndighet har ansvar for
ullen. Detta bekraftar ocksa denna undersokning dar t ex Jordbruksverket hanvisar
ullen till en animalisk biprodukt och det ndrmaste man kommer i dvrigt &r att Namnden
for hemslojdsfragor som anstallt en person pa 50 % for hallbarhetsfragor med fokus pa
ull.

Vad projektet inte kommer att kunna lésa genom en digital plattform &r att skapa en
infrastruktur, insamling och sortering av ull. Det &r ett komplext och resurskrédvande
arbete som kréaver forsoksprojekt och ekonomiska kalkyler. Det skulle kunna prévas i
ett kommande projekt. Vi ar ocksa beroende av marknaden, andra nationella aktorer
och en nationell samordning dér aven politik och myndigheter bér vara involverade for
en hallbar I16sning. UlIformedlingen ska delta i det nationella arbetet med att starka den
svenska ullens omhéandertagande.

Ul somresurs, Susanne Paulsson, Hushallningssallskapet Halland, sidan 20
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Slutsatser
Slutsatser med koppling till den digitala plattformen:

Uliférmedlingen kan forenkla forséljning genom tydliga och standardiserade
kategorier, bilder, att koppla annonserna till en karta och att ett
rekommendationssystem infors.

Uliférmedlingen kan erbjuda séljare att bli certifierade séljare, genom en
basutbildning och ett atagande. Det ger trygghet till kopare, hogre status till
séljare och ullen som resurs.

Uliférmedlingen kan erbjuda tillaggstjanster iform av t ex digitala utbildningar
och andra tjanster.

Ovriga slutsatser:

Det behdvs politiska inititativ for att 6ka och effektivisera samordning av den
svenska ullen

Det behdvs ett tydligt uppdrag till olika myndigheter att organisera nationell
samordning kring kompetensutveckling och infrastruktur for svensk ull

Det finns ett glapp mellan tillgang och efterfragan av svensk ull, pga att det
saknas organisering av den svenska ullen med nationell infrastruktur, logistik,
insamling, sortering och kvalitetsbedémning for att kunna leverera en
anvandbar ravara till marknaden.

Det saknas kunskap om svensk ull hos faragare, foradlare och konsumenter
som behovs for att 6ka kvalitéten och vardet pa ullen. Det behdvs
kompetenshdjande insatser for alla malgrupper.

Det & manga problem faragaren ska hantera vilket kraver ett stort engagemang
och tid for att salja ullen och ett alltfor stort ansvar ligger pa den enskilda
individen.
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Kallor

Webbplatser

Animalia
www.animalia.no

Australian Wool Innovation Limited
www.wool.com

Babai textil, Skane
www.babai.se

Bavens spinnhus, Sérmland
www.bavensspinnhus.se

Révarumarknaden
www.ravarumarknaden.se

Jordbruksverkets officiella statistikdatabas:
http://www.jordbruksverket.se/omjordbruksverket/statistik/statistikomr/lantbruketsdjur
.4.67e843d911ff9f551db80003448.html

Karlsbergsgarden Spinneri
http://karlsbergsgarden.com/

Norra Roslagens farklubb
Facebookgrupp med samma namn

Namnden for hemslojdsfragor
www.nfh.se

Solkustens spinnverkstad
https://solkustens-spinnverkstad.com

Smart textiles
http://smarttextiles.se/

Svenska Faravelsforbundet
www.faravelsforbundet.se

Swedish fibre
www.swedishfibre.com

Zata spinneri
WWW.zspinneri.com/

Ull i Uppland
www. ulliuppland.se

Ullcentrum
www.ullcentrum.com
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Uliforum
https://yarnsandbarns.com/

Ullkontoret
www. ullkontoret.se

Ullvilja
www. ullvilja.se

Addebo ull
www.addebo.com
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